


Objetivos 

Impulsar la participación ciudadana en la rendición de cuentas de

la Entidad.

Comunicar de forma asertiva los logros y retos de la Entidad.

Destacar los resultados en materia de gestión de la Entidad.

Visibilizar los proyectos desarrollados por la Entidad para brindar

más y mejores servicios a los usuarios.

Promocionar los mensajes del plan estratégico de la

Supersociedades.



Formato aprobado 

 Evento en vivo.

 Presencial en el auditorio y virtual con transmisión 

por el canal de YouTube y la página web de la 

entidad. 

 Presentadora parte inicial y sección de preguntas 

al final.

 Video - Resumen logros.

 Superintendente presentación inicial- atril.

 Balance de cada Delegatura desde el atril.

 Se entrega plantilla PPT a las áreas.

 Videos áreas–Balance Secretaria General y Oficina 

Asesora Jurídica.

 Contratación equipo técnico para la transmisión.

 Duración 2 horas.



Plan táctico  

previo al evento



Producción de material gráfico y audiovisual

Piezas 

gráficas

Piezas 

audiovisuales

Guiones

Guion video logros

Guion video regiones

Guion técnico –

Minuto a minuto.

Libreto presentación

Parrilla redes 

sociales previa al 

evento

Parrilla redes 

durante el evento

Parrilla redes post el 

evento

 Logo

 Invitación mailing (4)

 Portada y contraportada 

informe

 Afiche

 Piezas encuesta temas

para web y redes (3)

 Piezas convocatoria y 

portadas para web y redes 

(4)

 Botón web Landing 

rendición

 Aviso prensa

 Fondo de pantalla interno

 Piezas nombres de 

directivos para transmisión 

(6)

 Piezas para redes durante el 

evento (5).

Video logros

7 Videos áreas

3 Cortinillas para la 

transmisión (en minutos, 

intro y sección de 

preguntas.

Mosca para transmisión 

(logotipo ubicado en la 

parte superior derecha)

Créditos para transmisión 

(13)

Videos parrilla post evento 

(5)
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Producción de 

piezas gráficas



Piezas gráficas

Piezas encuesta temas
Redes –web- mailing

Informe PDF 
Portada, contraportada y PPT Logo



Piezas gráficas

Afiche Aviso prensa Fondo de pantalla 

para funcionarios



Piezas gráficas

Mailing invitación

Banners invitación 

general para redes 

sociales y web

Banner chat temático



Piezas gráficas

Mailing invitación-

correo Superintendente

Mailing 2 para base 

general

Paquete gráfico 

funcionarios para 

transmisión



Piezas gráficas

Piezas redes durante 

evento (5)
Banner conéctate ahora



Producción de 

material audiovisual



Material audiovisual

Video balance logros Videos áreas (5) 

grabación y edición

Se coordinó la producción y la realización de las grabaciones con los funcionarios designados y finalmente se editaron 14 vides.

https://www.youtube.com/watch?v=nkx8fcfAz8k&t=26s

https://youtu.be/lSilznL0bDk https://youtu.be/D8r29znnxwwhttps://youtu.be/aresk128xic

https://youtu.be/d4f203tZtwE https://youtu.be/PY1YsmDrIg8

https://www.youtube.com/watch?v=nkx8fcfAz8k&t=26s
https://youtu.be/lSilznL0bDk
https://youtu.be/D8r29znnxww
https://youtu.be/aresk128xic
https://youtu.be/d4f203tZtwE
https://youtu.be/PY1YsmDrIg8


Material audiovisual

Video regiones - Mapa

Videos parrilla post 

evento (6 videos)

https://youtu.be/MpjUHDkNSNU

https://www.youtube.com/watch?v=CtZp5IcPa-8 https://www.youtube.com/watch?v=FiWbXZfEIsY https://www.youtube.com/watch?v=s5L7mdekKLI

https://www.youtube.com/watch?v=CmBB7xM0IeQ https://www.youtube.com/watch?v=FiWbXZfEIsY

https://youtu.be/MpjUHDkNSNU
https://www.youtube.com/watch?v=CtZp5IcPa-8
https://www.youtube.com/watch?v=FiWbXZfEIsY
https://www.youtube.com/watch?v=s5L7mdekKLI
https://www.youtube.com/watch?v=CmBB7xM0IeQ
https://www.youtube.com/watch?v=FiWbXZfEIsY


Material audiovisual

Cortinilla en minutos Cortinilla intro Cortinilla sección 

de preguntas

Se editaron 3 videos cortos (cortinillas) para dividir las secciones durante la transmisión del evento, los cuales se pueden consultar en este enlace:

https://youtu.be/nkQxhPbLRAE https://youtu.be/v6RQ9xairKY https://youtu.be/Tz1aHGGX7u0

https://youtu.be/nkQxhPbLRAE
https://youtu.be/v6RQ9xairKY
https://youtu.be/Tz1aHGGX7u0


Material audiovisual

Videos cortos para 

parrilla previa 

redes (7)

https://youtu.be/oiFrEUfigh0 https://youtu.be/2cPccBWH2K https://www.youtube.com/watch?v=Hc-uk3mXBT https://youtu.be/p5g4Ik8-Frg

https://youtu.be/utixJpIdVhY https://youtu.be/PmtcJG0DzyE
https://youtu.be/PszpdB1cSMU

https://youtu.be/oiFrEUfigh0
https://youtu.be/2cPccBWH2K
https://www.youtube.com/watch?v=Hc-uk3mXBT
https://youtu.be/p5g4Ik8-Frg
https://youtu.be/utixJpIdVhY
https://youtu.be/PmtcJG0DzyE
https://youtu.be/PszpdB1cSMU


Material audiovisual

Créditos para 

transmisión

Se elaboraron 13 piezas de

créditos (nombres de los

funcionarios para la transmisión en

vivo) en formato PNG, los cuales se

pueden consultar en este enlace:

https://bit.ly/3GEzpTq

https://bit.ly/3GEzpTq


Producción de

Parrillas guiones y 

libretos



Elaboración de mensaje para redes sociales

Se elaboraron tres parrillas de mensajes 

para redes sociales (copys):

Parrilla invitación: 6 mensajes.

Parrilla durante el evento:10 mensajes.

Parrilla post evento: 10 mensajes.

Parrillas



Elaboración de guiones y libretos

Guion técnico minuto a 

minuto
Guion presentadora

Guion video general

(Texto voz en off)

Se elaboraron



Elaboración de guiones y libretos

Presentación (PPT)

Se diagramó la presentación con el

balance de gestión de cada una de las

áreas, como apoyo a la intervención de los

delegados.



Convocatoria



Publicaciones página web

Banner rotador 

encuesta temas
Publicación del Informe 

rendición de cuentas 

Banner 

invitación



Publicaciones página web

Banner rotador

Chat temático 



Publicaciones redes sociales

Banner

encuesta temas

 Cuentas:

Twitter- LinkedIn - Facebook – Instagram

 Cantidad: se publicaron 92 mensajes en las

cuentas de la entidad.

 Frecuencia: un mensaje diario en cada red.

 Período: desde el 31 de agosto al 22 de

septiembre.



Publicaciones redes sociales

Banner

Invitación evento

 Cuentas:

Twitter- LinkedIn - Facebook – Instagram

 Cantidad: se publicaron 93 mensajes en las

cuentas de la entidad.

 Frecuencia: un mensaje diario.

 Período: desde el 25 de octubre al 24 de

noviembre.



Correo masivo

Mailing encuesta temas 
enviado a medios y funcionarios

Mailing invitación 
enviado a medios y funcionarios

invitación  funcionarios 

programada calendario



Logística y producción

Ensayos técnicos 

en el auditorio

Disposición de tiros de cámaras

Encuadres para fotografías.

Revisión de libreto para presentación 

del evento – orden del día.

Revisión del material audiovisual para la 

transmisión.

Creación del evento en el canal de 

YouTube.

Prueba de sonido.

Prueba proyección PPT

Prueba Himno Nacional.

Prueba de internet.

Ubicación lenguaje de señas.

 Lunes 21 noviembre

 Jueves 24 noviembre – montaje equipos



Logística y producción

Equipo técnico 

Canal 13

Se contrató un equipo técnico de

Canal 13 que incluyó cámaras de

televisión, equipos de sonido, luces

y demás elementos necesarios para

garantizar la calidad de la

transmisión del evento. El jueves 24

noviembre se realizaron las pruebas

y la instalación de los equipos.



Plan táctico  

Durante el evento



Plan táctico 

Durante el 

evento

Mailing invitación para funcionarios.

Banner rotador- Web con link al video de la 

rendición.

Transmisión de la audiencia canal YouTube, 

home página web. 

 Interacción con usuarios a través del chat de 

YouTube.

Publicación de parrilla para redes sociales 

durante la rendición.

Registro fotográfico del evento.



Publicación banner y video en 

vivo en la página web

Mailing invitación a funcionarios

Plan táctico 



Transmisión canal YouTube

Plan táctico 

Durante la transmisión del evento se compartió con los

usuarios a través del chat, el link de asistencia y el de

evaluación de la audiencia.



Publicaciones redes sociales

Banner

Invitación evento

 Cuentas:

Twitter- LinkedIn - Facebook – Instagram

 Cantidad: se publicaron 13 mensajes en las

cuentas de la entidad.

 Período: durante la transmisión del evento



Registro fotográfico

Plan táctico 

Se llevó a cabo el registro

fotográfico de la audiencia de

rendición de cuentas, el cual incluyó

la toma de 686 fotos, consulte en

el enlace las mejores fotos del

evento:

https://bit.ly/3GEzpTq

https://bit.ly/3GEzpTq


Plan táctico  

post evento



Plan táctico 

Después del 

evento

Creación de landing en la página web, 

donde se publicará el video del evento y 

demás información relevante.

Banner intranet – vínculo al Landing 

creado.

Creación y publicación parrilla para 

redes sociales postevento.



Plan táctico 

Landing página web

Se creó una landing en la página web,

donde se publicó el video del evento, el

informe, la presentación y los videos

cortos. Consúltela aquí:

https://bit.ly/3ilpYjc

https://bit.ly/3ilpYjc


Plan táctico 

Banner intranet

Se publicó un banner en la intranet con

hipervínculo a la Landing de la página

web. Consúltela aquí:

https://bit.ly/3ilpYjc

https://bit.ly/3ilpYjc


Publicaciones redes sociales

Videos logros (6)

 Cuentas:

Twitter- LinkedIn - Facebook – Instagram

 Cantidad: se publicaron 28 mensajes en las

cuentas de la entidad.

 Período: desde el 29 de noviembre al 3 de

noviembre.




